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广汽传祺鏖战混动市场
本报记者 黄琳 赵毅 深圳报道

迈步汽车“新四化”时代，传统

车企从燃油车产品转型的路线之一

即是混动汽车产品，既可绕开纯电

动汽车技术的不足，也可以在多车

型混战的局面中争得一席之地。而

广汽集团旗下的自主品牌广汽传祺

即是走上了这条路线。

近年来，依靠广汽研究院研发的

钜浪混动系统，广汽传祺推出了影

酷、第二代GS8双擎版，并计划推出

M8混动版、影豹混动版。广汽传祺

总经理张跃赛曾表示，计划到2025

年，广汽传祺实现全系车型混动化，

2030年混动销量占比60%以上。

当前，除了新能源纯电领域，自

主品牌对混动市场的布局也在加大。

比亚迪、中国五菱、长城汽车、长安汽

车等车企均在HEV（混合动力汽车）

或PHEV（插电式混合动力汽车）推出

了自研的混动系统技术，加上外资品

牌此前已迭代更新多次的混动系统技

术，混动市场的竞争正愈发激烈。

从燃油车时代的 SUV 销冠迈

入新能源时代，广汽传祺的“大象

转身”正是众多传统车企当前的发

展缩影。随着“双碳”目标逐步落

地，广汽传祺近两年步入了调整

期，并发布了“混动化+智能化”的

发展战略，提出目标到2025年全系

车型混动化，2030年混动销量占比

超60%，挑战2045年实现碳中和。

为了实现混动化发展目标，广

汽传祺依靠广汽研究院发布了钜

浪混动，并亮出钜浪混动模块化架

构。在今年4月的钜浪混动发布会

上，张跃赛表示，承接广汽集团电

气化战略，广汽传祺推进 HEV 和

PHEV 混动技术的落地。历经 13

年的技术沉淀，通过开放合作与自

主研发，广汽传祺成为拥有双混动

技术路线的品牌。

目前的钜浪混动包括两条混

动 技 术 路 线 ：其 一 是 正 向 自 研

GMC 双 电 机 串 并 联 混 动 系 统 。

GMC双电机串并联混动系统采用

广汽 2.0ATK 高效阿特金森发动

机，拥有广汽GCCS高效燃烧系统、

低摩擦设计、废弃再循环系统、智

能热管理以及降噪设计，是一款混

合 动 力 专 用 发 动 机 ，热 效 率 为

42.1%。7 月，钜浪混动 GMC2.0 已

正式量产下线，WLTC工况混动系

统热效利用率可达 95.5%，而这套

双电机串并联混动系统即将搭载

在影酷、影豹等车型上。

其二是与丰田合作的 THS 功

率分流混动系统，实现涡轮增压发

动机和THS系统的结合。早期，广

汽集团主要在大型车上首先采用

了丰田第四代 THS 系统和最新

2.0TM发动机的组合，解决大型车

的混动化问题。随后，广汽2.0TM

发动机与丰田第四代 THS 混动系

统相联合，并已上市全新第二代

GS8 双擎系列，同时传祺 M8 HEV

也将搭载该系统于2022年内上市。

在PHEV领域，2017年，广汽传

祺第一款自主研发的混动车即是

传祺GS4的第一代PHEV。而广汽

自主研发的GMC系统后续也将在

广汽传祺 A 级车、B 级车的 PHEV

上搭载。未来，广汽传祺还将推出

基于钜浪混动模块化架构的传祺

M8 PHEV等其他车型。

此外，今年“2022广汽科技日”

上公布了支撑钜浪混动技术的钜

浪混动模块化架构。据悉，钜浪混

动模块化机构由混动发动机、机电

耦合系统和动力电池三大部分构

成，采用平台化、模块化设计，兼容

性更强，拥有经济适用型单挡系

统、动力型功率分流系统、动力节

能型多挡系统以及高效零碳氢混

系统 4 大类别和多个动力总成组

合，适配所有HEV、PHEV和REEV

（增程式混动）等动力形式。

钜浪混动加持

广汽传祺目标到2025年全系车型混动化，2030年混动销量占比超60%，挑战2045年实现碳中和。

在“XEV+ICV”双核战略以及

钜浪混动等技术的加持下，广汽传

祺在2021年上海国际车展宣布将全

速推进混动技术落地，打造中国最

强混动技术平台。与此同时，各大

自主品牌也争相发布自研的混动技

术。一时间，混动汽车扎堆涌现。

例如长安汽车发布了蓝鲸iDD

混动，采用高压直喷技术、智能热

管理技术、米勒循环、智能润滑系

统 等 技 术 ，最 高 传 递 效 率 可 达

97%。今年3月，首款搭载蓝鲸iDD

混动系统的长安UNI-K iDD正式

上市，在此前的发布会上，长安汽

车表示将在5年内提升蓝鲸iDD混

动达成45%的热效率。

长城汽车也推出了“长城·柠

檬”平台，兼备高效燃油动力、混合

动力、纯电动、氢能源四种动力方

案，其中柠檬混动 DHT 系统架构

包含一套高集成度的油电混动系

统（DHT），适配 HEV 和 PHEV 两

种动力形式，系统总功率从 140 千

瓦到 355 千瓦全覆盖，适配 A、B、

C三种不同级别车型。据悉，2022

年该平台的混动发动机热效率可

达42%。

此外，比亚迪基于 DM-i 混动

技术研发的插混车型也是插混市

场有力的竞争对手，目前，DM-i混

动系统的热效率可达43%，并已发

布了多款搭载DM-i混动系统的车

型，且销量不俗。而今年7月，中国

五菱也正式宣布进军混动市场，与

一众自主品牌的混动路线相似，五

菱混动也有 HEV 和 PHEV 两种动

力形式，率先推出的是HEV车型。

乘联会数据显示，今年上半年，

我国插电式混合动力乘用车零售销

量50.2万辆，同比增幅高达194.3%；

普通混合动力乘用车销售量也有所

上涨，6月同比增长近一倍。

显然，广汽传祺正处在国内自

主品牌发力混动技术的时代，与此

同时，外资品牌拥有的混动技术也

已沉淀多年并通过了市场检验不

断迭代更新，包括本田汽车的iM-

MD双电机混动系统、丰田汽车的

第 四 代 THS 系 统 、日 产 汽 车 e-

Power 的串联驱动等，凭借高热效

率、同类竞品更优燃油经济性等特

质，已占有一定的市场份额。

除此之外，近年来随着增程式

混动技术的发展，混动市场的份额

再度被增程式混动汽车所瓜分。比

如增程式插混SUV领域出现的理想

汽车的理想ONE车型，以及近期大

热的问界汽车M7车型等等。

由此看来，广汽传祺在混动市

场的破局不仅需要技术上的突破，

与HEV、PHEV、REEV等混动技术

竞争；还需要同时在自主品牌、外

资品牌布局混动市场的情况下，夺

得“一亩三分地”，仍需努力。

混动技术突破

广汽传祺在混动市场的破局不仅需要技术上的突破，还需要应对来自自主品牌、外资品牌双方的挑战。

为了吸引新时代更多的潜在

消费群体，车企对混动市场的营

销计划也打破以往的常规。例如

广汽丰田的雷凌车型即选择与年

轻群体喜爱的潮玩梦工厂TOP

TOY开启跨界联名合作，迎合Z

世代开盲盒般的购车体验，而雷

凌双擎车型今年 1~7 月销量斩

获42490辆，在雷凌家族销量占

比达36.8%，去年11月至今连续

8个月为全国HEV轿车销冠。

而广汽传祺的混动车型营

销活动则再度升级，打造出“混

动钜能省，全路况大挑战”，包括

“一箱油极限油耗测试”“一箱油

征服塔克拉玛干无人区”“一箱

油进击城市路况”三部曲。

6月22日至26日，搭载钜浪

混动 GMC2.0 混动系统的影酷

与影豹共同完成了“一箱油极限

油耗测试”。横跨山西、河北、辽

宁的三省八市，经历路况地势复

杂、昼夜温差大、超高强度行驶

等一系列极限挑战，最终影酷测

得1711公里续航，百公里3.2升

油耗；影豹测得1537公里续航，

百公里3.0升油耗。

7月24日~7月26日，广汽传

祺钜浪混动家族影酷、影豹、全新

第二代GS8组成混动挑战团开启

“一箱油征服塔克拉玛干无人

区”，从乌鲁木齐出发，横跨塔克

拉玛干无人区，在46℃气温下，

测得百公里平均4.28升油耗，一

箱油燃擎1285公里。而“一箱油

进击城市路况”也将推出。

除此之外，广汽传祺影豹车

型也在不断贴近赛车概念。除

了发布影豹R在7月29日~31日

的CTCC中国汽车场地职业联

赛湖南株洲站中，参赛的影豹车

手夺得第一站厂商杯冠军和车

手杯冠亚季军，并拿下最快圈

速；且在第二分站的首回合拿下

厂商杯冠军和车手杯冠军，以及

第二回合的车手杯亚季军，成为

本届CTCC最强的“黑马战队”。

与此同时，影酷车型也已于

7月下旬开启盲订。目前影酷盲

订半个月，订单已超万辆。种种

别出心裁的营销策划加持下，7

月，广汽传祺销量超3.1万辆，同

比增长7.2%，同时1~7月累计销

量 突 破 20 万 辆 ，同 比 增 长

13.2%。当月，全新第二代 GS8

双擎版销量占比接近50%；MPV

家族销量接近破万辆，其中传祺

M8环比增长16.2%，上市至今累

积销量已超过19万辆，高端市场

份额进一步被巩固。

营销出新招

种种营销策划加持下，7月，广汽传祺销量超3.1万辆，同比增

长7.2%。

钜浪混动GMC2.0系统即将搭载在影豹车型上。 黄琳/摄影

长安深蓝首款战略车型上市 助推长安汽车战略转型

自2017年启动第三次创业——

创新创业计划，重庆长安汽车股份

有限公司（000625.SZ,以下简称“长

安汽车”）持续加快构建科技实力，

全力推进其新能源“香格里拉计

划”和智能化“北斗天枢计划”，加

速向智能低碳出行科技公司转型。

历经5年奋进与沉淀，长安汽

车不仅在电动电气化品牌、技术、

产品等多层面取得突破，还基于自

身对Z世代新能源用户的洞察，推

出“数字出行科技品牌”——长安

深蓝，其首款战略车型深蓝 SL03

已于7月25日正式上市。

面对Z世代消费群体的崛起，

长安深蓝将通过创新重构、万物互

联、体验随心、低碳生活四大品牌

价值，向用户提供便捷高效、可持

续的出行解决方案。

着眼于长安汽车近年来深耕

新能源市场的布局，长安深蓝的启

程将为长安汽车加速电动电气化

转型之路增添势能，也将助力长安

汽车向世界领先品牌全力进发。

打造数字出行科技品牌

“打造世界一线主流电动车中

国品牌”，是长安汽车创建长安深

蓝的初心。亮相之初，长安深蓝即

提出“用数字科技重构出行想象”

的品牌愿景。

在长安深蓝的品牌价值中，

“创新重构”意味着通过前瞻创新

的产品设计、行业领先的平台架

构，重构用户对于未来出行的认知

与想象；“万物互联”则象征着构建

天网互联的数字生态，实现全数字

场景无限扩展。

面向用车生活，长安深蓝还将

提供“体验随心”和“低碳生活”的

品牌价值，前者将营造智慧趣味的

功能场景，聚焦个性定制的智慧服

务，帮助用户自由拓宽无限边界体

验，后者秉承绿色低碳的可持续发

展理念，提供高效出行解决方案，

推动人与自然的可持续共生。

随着全新品牌正式亮相，长安深

蓝所拥有的技术储备也“揭开面纱”。

其中，全电数字平台、新一代超集电驱

系统、微核高频脉冲加热、智能整车

域控制器“长安智慧芯”、iBC数字

电池管家和智能泊车系统APA7.0

与NID3.0高阶辅助驾驶堪称长安

深蓝向外界亮出的“技术名片”。

对于长安深蓝使用的全电数

字平台，长安新能源CEO邓承浩曾

透露，“全电数字平台EPA1是一款

兼顾未来出行前景和今日用车体验

的全赛道纯电驱动专用平台。”

具体来看，长安深蓝全电数字

平台是具有多补能形式的电驱动

专用平台，拥有“四高属性”：动力

系统驱动的电效率；以后驱为基

因，兼顾四驱的高性能；以域控电

子电气架构为基础的高智能；芯车

云三层防护的高安全。

“为了提升EPA１平台的系统

效率，我们从电驱系统、增程系统

和氢燃料系统几个维度，提出了大

量原创性的解决方案。”邓承浩介

绍道，长安新一代超集电驱旨在推

动电驱向高功率密度发展，贡献整

车低能耗；而微核高频脉冲加热则

助力改善电动车冬季用车困难。

在智能驾驶辅助方面，长安

深蓝以智能泊车系统 APA7.0 与

NID3.0高阶辅助驾驶为用户呈现

便捷的智能驾驶辅助体验。其中，

智能泊车系统APA7.0可在用户主

要使用场景实现记忆泊车、远程挪

车、遥控泊车等功能，满足用户在

不同场景下的泊车需求。

开启全新营销服务模式

作为长安深蓝的开篇之作与

首款战略车型，长安深蓝 SL03 集

品牌多项技术储备于一身，从轿跑

美学、数字座舱、智能驾驶、性能及

科技安全五大维度，在智能、续航、

三电领域谋求突破。

具体到车型配置，长安深蓝

SL03共推出纯电版、增程版、氢电版

3种能源形式、4款配置版本的车型。

在三电领域，长安深蓝SL03兼

顾高效率、高性能、高智能和高安

全。而长安新一代超集电驱则提升

整车空间和重量的有效利用率，令

全电和后驱的设计理念得以落地，

满足用户不同场景的出行需求。

在智能化方面，长安深蓝SL03

三种动力形式的车型均搭载集成

式自适应 IACC，全系标配换道辅

助、智能全景影像、AEB自动紧急

刹车等智能驾驶辅助功能，帮助用

户获得更好的驾驶体验。而十余

项智能驾驶辅助系统、AR-HUD

和14.6英寸向日葵屏等，都将为长

安深蓝 SL03 用户的安全、娱乐和

出行需求服务。

随着长安深蓝首款战略车型

SL03 驶入新能源市场，SL03 用户

也将体验到长安深蓝提供的全新

营销服务模式，这意味着购车不仅

是拥有一辆代步工具，更将享受便

捷、透明的用车服务。

在长安深蓝建立的管家服务

体系中，所有用户购车后即可享受

免费金卡服务，而铂金卡、黑卡用户

可享受更多增值服务。长安深蓝每

年将根据用户的需求，持续迭代权

益体系。一旦在用车过程中遇到问

题，用户均可一键直连长安深蓝服

务管家寻求帮助，实现品牌直连。

与管家服务体系相配合，长安

深蓝将于今年内在全国建设超600

家深蓝空间，用户可根据便利程度

就近体验。与此同时，长安深蓝还

将在全国建设超过 600 家维保中

心，全面满足用户的维保需求，为

用户提供便捷服务。

对于正在选购的潜在客户，长

安深蓝也提出全链路透明，其一为订

单透明，订单进度可通过长安深蓝官

方APP在线查询；其二为价格透明，

长安深蓝将执行全国统一定价；其三

为服务透明，长安深蓝所有的官方服

务都将有透明的服务价格，同时承诺

绝不收取任何额度的金融服务费。

秉持着“先达未来”的品牌口

号与“用数字科技重构出行想象”

的品牌愿景，长安深蓝在未来5年

将为用户提供 6～7 款全新产品，

实现从紧凑型到大型市场全覆盖，

满足用户不同场景的出行需求。

加快推进电动电气化转型

将长安深蓝品牌的诞生与产

品规划放置于长安汽车对新能源领

域的谋篇布局，可以纵观长安汽车

电动电气化转型之路。早在2001

年，长安汽车就进入新能源领域，

先后经历技术研究、产业化推广和

市场化运行三个阶段，完成了从样

车到产品的正向开发历程。

自2017年启动第三次创业——

创新创业计划，长安汽车加速向智

能低碳出行科技公司转型，全力推

进新能源“香格里拉计划”和智能

化“北斗天枢计划”，不断取得突破

性成果。

在新能源领域，长安汽车目前

已掌握 MPA、EPA、CHN 等架构，

未来还将打造智能电动汽车架构

SDA，从而不断加速新能源产品的

推陈出新。在智能化领域，长安汽

车目前已掌握视觉感知、多模融合

等多项核心技术。

在多项核心技术的加持下，长

安汽车也于2022长安汽车全球伙

伴大会正式公开未来的发展目标：

到 2025 年，长安汽车总销量达到

400 万辆，其中，长安品牌 300 万

辆，新能源销量达到 105 万辆，占

比达到 35%；2030 年，长安汽车销

量达到 550 万辆，其中，长安品牌

450 万辆，新能源销量达到 270 万

辆，占比达到 60%，海外销量占比

达到30%。

参考长安汽车已经取得的销

量成绩，2021年，长安汽车集团取

得批售量 230.1 万辆，同比增长

14.8%,连续三年实现增长；长安系

中国品牌乘用车批售量为120.4万

辆，同比增长23.1%。

而在2022年上半年，长安汽车

集团累计销量也突破110万辆，其

中长安系中国品牌汽车累计销量突

破90万辆，自主品牌新能源累计销

量为8.5万辆，同比增长127.26%。

在销量增长的助推下，长安汽

车的经营业绩与市值也同比上

升。在近期披露的长安汽车2022

年半年度业绩预告中，长安汽车预

计归属于上市公司股东的净利润

为 50 亿元～62 亿元，同比增长

189.14%～258.54%。

在市值方面，截至6月30日，

长安汽车总市值约 1718 亿元，较

年初上涨48%，其中6月28日长安

汽车市值创其历史新高，突破

2000亿元。

为了达成长期战略目标，长安

汽车还提出七大关键行动助力，包

括品牌焕新、全域产品提速、掌握

核心技术、构建新生态、数字化转

型、国际市场开拓和资源保障。

长安汽车预计，到2025年，企

业将在新能源、智能化、科技创新、

数字转型等重点领域投入超800亿

元，加快构建转型领域核心能力，

为助力中国新能源汽车产业“换道

超车”贡献长安力量。 广告


